UOISSIN 91d
:60j0.ud

THW-SPENDENGUIDE

Erfolgreich Projekte mit dem Helferverein

realisieren am Beispiel eines

asinbeuspuads 19puads J49||21zUd0d
19p uabejpunin 3|

Vario-Load-Rescue

HSGIESHINYIIIUSHO
pun Bunyeyossaq|a1lin
19p b9\ 24919 (S

19puads 3||91zuayod

BunJiaiziyinuap| g ue ayoeidsuy ¥

d

civil protection solutions

IS

i

inven

eIPSW |e120S pun
19QUesUaYDIIUSHO S

|




Prolog: Die Mission
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Dieser Leitfaden soll Einsatzkraften und deren Unterstltzern eine praktische
Anleitung geben, wie sie durch geschickte Spendenakquise, Offentlichkeits-
arbeit und Vernetzung die Vision eines eigenen Vario-Load-Rescue Wirklichkeit
werden lassen konnen. Denn mit dem richtigen Vorgehen und Engagement ist
dieses Ziel erreichbar. Wir, die Grinder von inventied sind selbst Einsatzkrafte und
wissen deshalb, wie anstrengend es sein kann, solche Projekte umzusetzen. In
unserem beruflichen Umfeld haben wir Kontakt zu zahlreichen Ortsverbanden
und Helfervereinen und héren die Bedurfnisse und Strategien zur Projektreali-
sierung. Dieses Wissen mochten wir in diesem Leitfaden weitergeben, um einer-
seits den Vario-Load Realitat werden zu lassen und andererseits unsere Vision,
den Katastrophenschutz weltweit zu verbessern, umzusetzen.

Wir wissen um die Wichtigkeit von Organisationen wie der Feuerwehr und dem
THW, gerade in Zeiten, die von geopolitischen Herausforderungen und Krisen
gepragt sind. Die ehrenamtlichen Einsatzkrafte stehen an vorderster Front. Trotz
Sonderhaushalten und politischem Willen stehen nicht immer die Einsatzmit-
tel oder die Rahmenbedingungen zur Verfigung, die bendtigt werden, um die
Arbeit zukunfts- und bedarfsorientiert zu ermaoglichen.

Dies hat verschiedene GruUnde: Priorisierung der beschaffenden Behorde
bestimmter Einsatzmittel gegenuber anderen oder eine Finanzierungsllcke
trotz Sonderbudgets: Der mit der Zeit angestiegene Fuhrpark des THW, kostet
deutlich mehr im Unterhalt, als dies frUher der Fall war. Gleichzeitig ist die Lebens-
dauer alterer Fahrzeuge beschrankt, weshalb sie durch neue Fahrzeuge ersetzt
werden mussen.

Die Einsatzkrafte im THW sind mit unermudlichem Engagement dabei, ihren
Aufgaben und Pflichten nachzukommen. Mit dem Spendenguide wollen wir
Sie befahigen externe Mittel einfacher einzuwerben, um Projekte wie den Vario-
Load-Rescue zu realisieren.
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Was ist der Vario-Load-Rescue?

Der Vario-Load-Rescue ist ein modularer und flexibler Ladungstrager fur
Rettungs- und Katastrophenschutzorganisationen. Er kann in diversen Anhan-
ger- und Containertypen eingesetzt werden und erhoéht die Arbeitssicherheit,
Zeiteffizienz und Ergonomie fur die Einsatzkrafte. Der Ladungstrager ist optimal
geeignet fUr den Einsatz durch die Bergungsgruppe des THW und bei Such- und
Rettungsoperationen weltweit. Zu den Vorteilen des Vario-Load-Rescue zahlen:

- Vorkonfigurierte und einsatzoptimierte Beladung fur Bergungsaufgaben

- Schnelles Ausricken durch Entfall der RUstzeiten, da Material bereits transportierbar verlastet ist
- Sofortige Einsatzbereitschaft am Einsatzort

- Autarke Entladung und Nutzung der Komponenten ohne zusatzliche Flurférderfahrzeuge

- Einfache Ubersicht Uber den Bestand der Einsatzmittel dank Fachersortierung

- Kurzere Einsatzzeiten und geringerer Personalbedarf

Herausforderungen und Moéglichkeiten bei der Finanzierung

Die Anschaffung eines Vario-Load-Rescue stellt Ortsverbande und Helfer-
vereine oft vor finanzielle Herausforderungen. FUr einen einzelnen Ortsver-
band selbst ist es oft schwierig die notwendigen finanziellen Mittel aufzu-
bringen, da diese meist begrenzt oder fur andere Zwecke vorgeplant sind.

Daher werden im Folgenden alternative Wege in Zusammenarbeit mit dem
Helferverein und weiteren Spendernetzwerken aufgezeigt:

- Spendenakquise bei Firmen, Finanzinstituten, Privatpersonen und Stiftungen

- Zusammenarbeit mit Wohltatigkeitsorganisationen und Nutzung deren Netzwerke

. Offentlichkeitsarbeit und Spendenaufrufe Uber Social Media und lokale Medien

- Organisation von Benefizveranstaltungen wie Kuchenverkaufe oder Spendenlaufe

- Akquise von Sachspenden, z.B. von Brauereien oder Autohausern

Grundlagen der
Spendenakquise

1
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1: Grundlagen der Spendenaquise

Die Mission

1.1 - Wer darf fur Spenden werben?

Grundsatzlich durfen sowohl der THW-Ortsverband selbst als auch die zugeho-
rige Helfervereinigung um Spenden werben. Dabei sind jedoch einige rechtliche
Rahmenbedingungen zu beachten.

1.2 - Die Rolle der Helfervereinigung (HV) und des Ortsverbands (OV)

Der Ortsverband selbst ist als Teil einer Bundesbehdrde nicht eigenstandig
berechtigt, Zuwendungsbestatigungen (Spendenquittungen) auszustellen
(Spendenquittungen mussten Uber das BMI laufen, was nicht zweckmafig ist).
Jedoch kann er Spenden entgegennehmen und verwenden, solange dies mit
den haushaltsrechtlichen Vorschriften vereinbar ist.

1: Grundlagen der
Spendenakquise

In der Praxis hat es sich bewahrt, dass die Helfervereinigung die Spendenakquise
Ubernimmt. Sie kann flexibler agieren und den Spendern attraktivere Gegenleis-
tungen wie Werbung oder Sponsoring anbieten.

Zeit ist in der Beschaffung oft ein kritischer Faktor, da zum einen schnell beschaff-
tes Einsatzmaterial dazu beitragen kann, Menschenleben und Sachwerte zu
schutzen und zum anderen halt ein schneller Beschaffungsweg die Motivation
der ehrenamtlichen Einsatzkrafte hoch. Naturlich birgt eine langsame Beschaf-
fung auch das Risiko, dass die Preise steigen und die Beschaffung damit auch
schwieriger wird. Um maoglichst zeitnah handlungsfahig zu sein, ist es zielfUhrend
neben einer guten Spendenkampagne auch die organisatorischen Voraussetzun-
gen zu erfullen.

2: Identifizierung
potenzieller Spender

Hierzu empfehlen wir folgende Regelun-
gen in der Satzung der Helfervereinigung
zu verankern oder sie entsprechend einzu-
flgen, sofern sie nicht schon vorhanden
sind oder die Moglichkeiten bestehen:

3: Weitere Wege der
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- Beschlussfahigkeit im Umlaufverfah-
ren (was bedeutet, dass die Mitglieder Helfer-
der Helfervereinigung nicht physisch ; vereinigung
zusammenkommen mussen, sondern
die BeschlUsse ausschlie3lich auf schrift-
lichem Weg gefasst werden).

Dies verhindert, dass man nicht nur
einmal im Jahr beschlussfahig ist, wenn
es mal schnell gehen muss und die erfor-
derliche Beschlussfahigkeit vorherrscht.

Férderung der @
Kameradschaft

4: Ansprache an
potenzielle Spender

- Herabsetzung der Einladungsfrist auf
4 Wochen, um die Vorlaufzeiten zu
verringern.

Eine beispielhafte Mustersatzung finden
Sie unter folgendem QR-Code:

inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung

5: Offentlichkeitsarbeit
und Social Media
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1.3 — Die Rolle der Landesvereinigungen (LHV)

und der Bundesvereinigung (BV)

Die Mission

Die Landesvereinigungen bilden die mittlere Ebene in einer dreistufigen Hierar-
chie, die aus ortlicher Helfervereinigung, Landeshelfervereinigungen und der
THW-Bundesvereinigung e.V. besteht.

Es gibt mehrere LHV die jeweils fur bestimmte Bundeslander zustandig sind.
Die einzelnen LHV haben jeweils folgende Benennung: THW-Landesvereinigung
[Bundesland] e.V.

Die THW Bundesvereinigung eV. ist der Dachverband der bundesweiten Unter-
stUtzungsvereinigungen. Sie versteht sich wie l|hre Unterorganisationen als
Kommunikatorin und Brucke zwischen THW, THW-Jugend, Ehrenamt, Politik und
Wirtschaft

1: Grundlagen der
Spendenakquise

1.3.1 Antrage und Férderung Uber die LHV und die BV

Die Aufgaben der Bunds- und Landesvereinigungen sind vielfaltig. Zu ihnen
gehoéren die Steigerung der Einsatzfahigkeit, die interne Kommunikation, die
gesellschaftliche Wahrnehmung, die Starkung der generationsubergreifen-
den Zusammenarbeit sowie insbesondere die Forderung der Organisation, den
Austausch auf nationaler und internationaler Ebene und ferner die Sensibilisie-
rung der Gesellschaft fur ehrenamtliches Engagement im Zivil- und Katastro-
phenschutz. Im Folgenden werden diese Punkte weiter dargelegt, da sie die Basis
fUr etwaige Forderantrage bei der LHV und der BV darstellen.

Foérderung technischer und humanitarer Hilfe

durch Finanzierung und Zurverfugungstellung von Ausstattung zur Unterstut-
zung von Organisationseinheiten der Bundesanstalt THW, finanzielle Unterstut-
zung bei der Fortentwicklung von Konzepten und Material fUr die technische
Hilfe.

2: Identifizierung
potenzieller Spender

Férderung zur Gewinnung und Ausbildung von Helferinnen und Helfern
durch Beitrage in sozialen Medien, Finanzierung von Werbekampagnen auf
Orts-, Landes- und Bundesebene des THW fur die technische Hilfeleistung,
Entwicklung und Abgabe von Ausbildungsmaterialien. Erarbeitung und Umset-
zung von Konzepten, Finanzierung von Werbekampagnen und Werbemitteln
fur Veranstaltungen zur Erhéhung des Frauenanteils im THW.

3: Weitere Wege der
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Erhalt des kulturellen und historischen Gedankengutes

durch ideelle und finanzielle UnterstUtzung der ortl. THW-Vereinigungen eV,
der THW-Jugend eV, der THW-Landesvereinigungen eV., der Historischen
Sammlung eV. sowie der Bundesanstalt THW und zugehdrigen Mitgliedern.

Férderung der Kommunikation und Austausch

Forderung der internen Kommunikation der THW-Angehodrigen. Fdérderung
der Anerkennungs- und Organisationskultur. Vorbereitung und Durchfuh-
rung von Veranstaltungen zum nationalen und internationalen Erfahrungs-
und Meinungsaustausch Uber technische und humanitare Hilfe in finanzieller,
organisatorischer oder personeller Art.

4: Ansprache an
potenzielle Spender

Starkung des gesellschaftlichen Bewusstseins

Unterstutzung des politischen und gesellschaftlichen Meinungsbildungs-
prozesses, Forderung des Dialogs Uber zukunftsrelevante Fragen im Bereich
Ehrenamt, zwischen Politik, Gesellschaft und anderen Organisationen des Zivil-
und Katastrophenschutzes, Starkung des gesellschaftlichen Bewusstseins fur
ehrenamtliches Engagement im Zivil- und Katastrophenschutz durch eigene
Beitrage in sozialen Medien, Publikationen und Finanzierung von Veranstal-

5: Offentlichkeitsarbeit
und Social Media



tungen. Sensibilisierung der Gesellschaft fur ein Engagement im Rahmen der
Hilfe fur die Nachsten und in Not Geratene durch Beitrage in sozialen Medien,
Einbringung in die gesellschaftlichen Debatten und finanzielle Unterstutzung.

Die Mission

Generationendialog

Erziehung der Jugend zur tatigen Nachstenhilfe sowie zum sozialen Verhal-
ten in der Gemeinschaft. Ideelle und finanzielle UnterstUtzung von nationalen
und internationalen Jugendbegegnungen im Sinne der Vdlkerverstandigung.
Forderung des Dialogs zwischen den Generationen. Sensibilisierung und
Bewusstseinsbildung fur die gegenseitige Ubernahme von Verantwortung und
der Erhalt des kulturellen und historischen Gedankengutes durch ideelle und
finanzielle UnterstlUtzung auf allen Ebenen des THW.

Um ein Projekt gefordert zu bekommen, muss neben den zuvor genannten Grund-
satzpunkten auch die jeweilige Forderrichtlinie der jeweiligen THW- Landes- und
der Bundesvereinigung beachtet werden. Seitens der Bundesvereinigung gibt es
eine neue Forderrichtlinie, sodass folgende Punkte beachtet werden sollten:

1: Grundlagen der
Spendenakquise

- Die EinfUhrung von Stichtagen: Forderantrage mussen bis zum O1. Marz und
01. September vollstandig eingereicht werden, um in den zustandigen Gremien
beschieden zu werden.

- Der Mittelabruf darf nur noch nach der Rechnungslegung erfolgen. Eine
Abschlagszahlung im Voraus ist nicht moglich.

- Mindestens einer dieser Férderzwecke muss in dem zu forderndem Projekt zu
Grunde liegen:

2: Identifizierung
potenzieller Spender

1. Verbesserung der nationalen und internationalen Zusammenarbeit im
Katastrophenschutz

2. MaBnahmen zur Helfer-/innenbindung, deren Gewinnung sowie der
Kameradschaftspflege

3. besondere MaBnahmen der Katastrophenhilfe im In-/Ausland

4. nationaler und internationaler Erfahrungs- und Meinungsaustausch Uber
technische und humanitare Hilfe

3: Weitere Wege der

2
5
23
32
0
O ¥
£
3]
g.‘_’
Q€
e
.t':o
=

5. spezielle Ausbildungen im Zivil- und Katastrophenschutz
6. Zusammenarbeit mit Universitaten und Hochschulen

7. Entwicklung und Erprobung technischer Innovationen im Zivil- und Katas-
trophenschutz sowie Forschungsvorhaben in diesem Bereich

8. Jugendarbeit der THW-Ortsverbande oder ortlichen
THW-Helfervereinigungen

4: Ansprache an
potenzielle Spender

9. MaBnahmen im Zusammenhang mit der Pflege historischer Materialien
sowie der Bewahrung der THW-Geschichte.

5: Offentlichkeitsarbeit
und Social Media



Sofern nun einer der genannten Forderzwecke dem zu férdernden Projekt zu
GCrunde liegt, mUssen folgende weitere Eckpunkte beachtet werden:
Der Antrag muss nachvollziehbar begrindet werden und insbesondere
folgende Informationen enthalten:

Die Mission

- das Projektziel und die geplante Projektdauer
- den Nutzen fur das THW und/oder die THW-Helfervereinigung
- Erklarung zu méglichen Folgekosten sowie Eigentumsverhaltnissen

- einen umfassenden Finanzierungs- und Kostenplan (mit allen beantragten
finanziellen Zuwendungen)

- Nachweis bzw. Erklarung Uber den zu erbringenden Eigenanteil

1: Grundlagen der
Spendenakquise

- Erklarung Uber etwaige Folgekosten sowie Eigentumsverhaltnisse (bei
Gegenstanden)

- Stellungnahme der jeweiligen THW-Landesvereinigung e.V.

Esistjedochauchimmerdie aktuelle Forderrichtlinie zu beachten. Diejeinge fur die
THW- Bundesvereinigung kann im internenen Mitgliederbereich der Homepage
eingesehen werden. Ein Musterantrag finden Sie unter:
inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

2: Identifizierung
potenzieller Spender

Zur Finanzierung von der Projekten ist es sinnvoll, eine Mischfinanzierung zu
planen. So zeigt man, dass man selbst einen grof3en Antrieb hat das Projekt
umzusetzen und ermaoglicht auch, dass viele Projekte auch von anderen Helfer-
vererinigungen umgesetz werden konnen. Die Praxis zeigt, dass Projekte bis
maximal 80% bezuschusst werden. Hinzukommt, dass bei Fordersummen unter
25.000€ netto ein beschleunigtes Verfahren maglich ist. Genaueres ist aber mit
den jeweiligen Landesvereinigungen und der Bundesvereinigung abzustimmen.

Sollte der Antrag dann entsprechend ausgefullt und vorbereitet sein, muss dieser
zwingend mit der jeweiligen THW- Landesvereinigung besprochen werden. Diese
pruft alle Kriterien und schreibt im eine wohlwollende Stellungsnahme. Damit
ist die erste HUurde genommen. Sollten dann alle Bewilligungen ergangen sein,
kommt es zur Umsetzung des Projekts. Hier sind die jeweiligen vergaberechtli-
chen Rahmenbedingungen der jeweiligen Forderrichtlinien zu beachten. Auch
hier gilt es wieder, sich mit den Fordermittelgebern eng abzustimmen.

3: Weitere Wege der
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1.4 — Rechtliche Rahmenbedingungen fur Spenden und
Spendenbescheinigungen

Grundvoraussetzung fur eine Spende ist, dass die Zahlung unentgeltlich, also
ohne konkrete Gegenleistung und freiwillig erfolgt.

THW-Ortsverbande gehoren zur Bundesanstalt THW, wohingegen THW Helfer-
vereine eigenstandige juristische Personen sind. Dies hat unter anderem Auswir-
kungen auf die Spendenannahme und das Ausstellen von Spendenbescheini-
gungen, weshalb beide Falle getrennt betrachtet werden sollten:

4: Ansprache an
potenzielle Spender

THW-Ortsverbande

Auch an einen Ortsverband kdnnen sowohl Sach- als auch Geldspenden geleis-
tet werden. Dies muss aber in jedem Fall mit er jeweiligen Behdérdenleitung
abgestimmt werden. In der Regel sind diese Prozesse aber langwierig und

5: Offentlichkeitsarbeit
und Social Media
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aufwendig, weswegen sich diese Verfahrensweise nicht als 1. Wahl anbietet. Nach
§ 70 BHO kdénnen aber auch Einzahlungen auf das Konto des Ortsverbandes von
juristischen Personen, bspw. dem Helferverein veranlasst werden. HierfUr muss
dann aber von den Zahlstellen des Bundes (Bundeskassen) Uber das Zahlungs-
Uberwachungsverfahren vor der Einzahlung des Geldes eine jeweilige Einzah-
lungsnummer generiert werden, sodass das Geld unter Angabe dieser Nummer
an der richtigen Stelle gebucht wird. Dies hat den Vorteil, dass z.B. Rahmenver-
trage des THW genutzt werden kdnnen, die finanziellen Mittel des Ortsverban-
des hierfur aber nicht ausreichen. Sollten doch Sach- und Geldspenden getatigt
werden, ist man im Bereich des Sponsorings. Hier sollten alle spezifische Regeln
in diesem Zusammenhang beachtet werden.

Die Mission

THW Helfervereinigungen (e.V.)

Die Helfervereinigung muss als gemeinnutzig anerkannt sein und steuerbeglns-
tigte Zwecke verfolgen (§ 52 AO). Das trifft im Normalfall auf die THW-Helferverei-
nigung zu, sollte aber sicherheitshalber gepruft werden. Dies stellt sicher, dass die
Zuwendungen, die an die Helfervereine getatigt werden, auch abzugsfahig sind.

1: Grundlagen der
Spendenakquise

Fur die steuerliche Absetzbarkeit von Spenden der Spendengebenden sind die
Vorgaben des Einkommensteuergesetzes (EStG) und der Abgabenordnung (AO)
mafgeblich. Wichtige Punkte sind:

- FUr Spenden bis 300 Euro genlugt der Einzahlungsbeleg oder die Buchungs-
bestatigung eines Kreditinstituts als vereinfachter Zuwendungsnachweis (§ 50
EStDV).

- FUr hohere Spenden muss die Helfervereinigung eine Zuwendungsbestatigung
nach amtlich vorgeschriebenem Vordruck ausstellen (§ 50 EStDV).

2: Identifizierung
potenzieller Spender

Es empfiehlt sich, fUr die Ausstellung von Spendenbescheinigungen eine Person
in der Helfervereinigung als Verantwortlichen zu benennen, die sich mit den
Vorschriften auskennt bzw. sich naher damit auseinandersetzt. Im Zweifelsfall
kann auch ein Steuerberater fur spezifische Fragen konsultiert werden.

Sinnvoll kdbnnen auch Spenden sein, die sich nicht direkt auf die Beschaffung des
Vario-Load-Rescue beziehen. Sie sparen dem Ortsverband und dem Helferverein
Geld, was wiederrum an anderer Stelle fur Beschaffungen zur Verfugung steht.

3: Weitere Wege der
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Ein Beispiel: Eine Bauholzspende fur einen Vario-Load-Rescue
Hier kann beispielsweise der lokale Holzhdndler angesprochen werden fur:

- Konstruktionsvollholz 10 x 10 x 500 [cm] c g
©

o &

- Dachlatten £ Q

own

fo

- Holzdielen 29

¥

<5

¥ 3

o

Welches Budget Welche Welche haben wir
habe ich, was wird Moglichkeiten noch nicht genutzt
noch benétigt? haben wir bereits? und welche gibt es?

Umsetzung
der Social Media
Kampagne

Planung der
Spendenkampagne

Vario-Load-
Rescue

5: Offentlichkeitsarbeit
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2: Identifizierung
potenzieller Spender

Um erfolgreich Spenden fur die Anschaffung eines Vario-Load-Rescue einzuwer-
ben, muUssen zunachst potenzielle Spender identifiziert werden. Dabei macht es
Sinn, ein moglichst breites Spektrum an Personen und Unternehmen anzuspre-
chen und fur die gute Sache zu gewinnen.

2.1 - Unternehmen & Wirtschaft

2.1.1 - Kleine Firmen und der lokale Mittelstand: Persénliche Kontakte nutzen
und Erwartungen verstehen

Bei kleineren und mittleren Firmen sind oft persoénliche Kontakte der SchlUssel
zum Erfolg. Hier lohnt es sich, die Verbindungen der aktiven Einsatzkrafte zu
nutzen. Vielleicht arbeitet jemand in einer Firma, die als Spender in Frage kommt,
oder kennt den Inhaber personlich.

Wichtig ist es, die Erwartungen und Méglichkeiten der Firma richtig einzuschat-
zen. Kleine Unternehmen haben oft begrenzte Mittel fUr Spenden. Dafur sind sie
aber in der lokalen Gemeinschaft verwurzelt und haben ein Interesse daran, sich
vor Ort zu engagieren oder Kontakte weiterzuvermitteln.

Der Schlussel zum Erfolg liegt oft in personlichen Kontakten und einer guten
Vernetzung in der Region. Auch kreative Ideen fur Gegenleistungen wie Werbung
oder Vergunstigungen kénnen Unternehmen motivieren, den THW-Helferverein
und damit auch den THW-Ortsverband zu unterstutzen.

2.1.2 - GroBunternehmen: Jungheinrich als Beispiel fiir Sachspenden

Auch grof3e Unternehmen kdénnen wertvolle UnterstUtzer sein, egal ob es um
Geldspenden oder um Sachspenden geht. Ein Beispiel ist die Firma Jungheinrich,
die Flurforderzeuge herstellt. Jungheinrich hat in der Vergangenheit THW-Ortsver-
bande mit Sachspenden wie Gabelstaplern unterstutzt.

Solche Sachspenden sind fUr Unternehmen oft attraktiver als Geldspenden,
da sie direkt aus der Produktion kommen und steuerlich gunstiger sind. Zudem
konnen die Produkte im Einsatz ihre Qualitat unter Beweis stellen, was auch fur
das Unternehmen interessant ist.

2.1.3 - Werbung als Gegenleistung: Sponsoring als Anreiz flir Firmen

Um Firmen als Sponsoren zu gewinnen, ist es hilfreich, ihnen eine attraktive
GCegenleistung anzubieten. Eine Méglichkeit ist Werbung: Der Firmenname oder
das Logo auf der Helfervereinswebsite, auf den Social-Media-Accounts (siehe
Kapitel 5) oder in Publikationen des Ortsverbands in Kooperation mit dem Helfer-
verein erscheinen.

Auch ein Sponsoring ohne direkten Produktbezug, beispielsweise ein Banner
am beim Tag der offenen TUr oder Werbung bei der Jugend z.B. flr einen Ausbil-
dungsberuf bei einer Firma.

Wichtig dabei ist, die aktuellen Regeln des THW in Bezug auf das Sponsoring
und die AuBendarstellung des THW zu beachten, sodass keine Abmahnung durch
das THW erfolgt. Die aktuellen Regeln kdnnen bei der zustandigen hauptamt-
lichen Stelle angefragt werden.

Auch Pressemitteilungen Uber die Spende oder eine Erwahnung bei offentli-
chen Auftritten, zum Beispiel beim Tag der offenen Tur oder anderen Veranstal-
tungen, sind fur Firmen interessant. So kdnnen sie ihr Image als engagierte und
verantwortungsvolle Unternehmen pflegen.

1
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2.2 — Private Spender

Privatpersonen sind eine vielfaltige Gruppe von Spendern. Sie kdbnnen auf unter-
schiedliche Weise zur UnterstUitzung des Helfervereins beitragen. Zum einen
spenden viele Menschen einmalig Geld, zum Beispiel bei besonderen Anlas-
sen, nach einem erfolgreichen Einsatz oder im Rahmen gezielter Spendenak-
tionen. Gerade in der eigenen Stadt oder Region ist die Bereitschaft grof3, den
THW-Ortsverband finanziell zu unterstltzen - sei es aus Dankbarkeit, persénlicher
Verbundenheit oder dem Wunsch, einen Beitrag fur die Gemeinschaft zu leisten.
Eine Vorlage fur einen Spenden- und Informationsflyer, welchen Sie nach Einsat-
zen in die Briefkasten von Hausern werfen kdnnen, finden Sie unter folgendem
Link: inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung

Fur Privatpersonen besteht die Moéglichkeit, Mitglied in der Helfervereinigung
zu werden. Die regelmaBigen Mitgliedsbeitrage sorgen fur planbare, wiederkeh-
rende Einnahmen und kénnen damit zu einem finanziellen Ruckgrat fur Helfer-
vereine werden.

Auch hier lohnt es sich gezielt Werbung zu machen, z.B. Gber Social-Media (Kapitel
5) oder Uber Flyeraktionen (Kapitel 4)

Erbe und Vererbung von materiellem und immateriellen Vermoégen

Es kommt auch regelmafRlig vor, dass alleinstehende Personen keine Angeho-
rige mehr haben und ihr Vermdgen gemeinnutzigen Organisationen vererben
mochten.

Dies sollte vor dem Ableben im besten Fall abgestimmt sein, da es verschiedene
Punkte zu beachten gilt. Wichtig ist, dass das Vermdgen (Immobilien, Wertgegen-
stande oder auch Barvermogen) mit einer zweckgebundenen Weisung in einem
Legat vererbt wird (Ich moéchte dem THW-Musterstadt,..., vererben).

Hierbei gibt es aber zahlreiche Fallstricke, die unbedingt zu beachten sind. Das
Beste ist, dass das Vermogen direkt an die entsprechende Helfervereinigung in
Form eines Legates vererbt wird. Ein Legat, auch als Vermachtnis bezeichnet,
ist eine Verfigung in einem Testament, durch die eine bestimmte Person oder
Organisation (der/die Vermachtnisnehmer/in) einen bestimmten Gegenstand
oder Geldbetrag aus dem Nachlass der verstorbenen Person erhalt. Anders als bei
einer Erbschaft, erhalt der/die Vermachtnisnehmer/in nur das speziell vermachte
Objekt oder den Betrag, ohne in die Erbengemeinschaft eintreten zu mussen.
Dies hat einen erheblichen Vorteil, sodass keine Verwaltungsaufwendungen aus
dem Gesamtnachlass bestehen.

In jedem Fall sollte natUrlich auch gepruft werden, dass das Vermachtnis frei von
Lasten ist. Dies bedeutet, dass keine Rechte Dritter oder Verpflichtungen damit
einhergehen, was die Verwaltung vereinfacht. Sollte dies nicht der Fall sein, wie bei
bspw. vermieteten Immobilien, Wertgegenstanden oder Anteilen an Unterneh-
men, sollte gepruft werden, ob der Vermachtnisnehmer dies auch leisten kann.
Falls nicht, kann das Vermachtnis auch ausgeschlagen werden. Im Einzelfall kann
gepruft werden, inwieweit dieses auch an die THW- Stiftung Ubertragen werden
kann. Diese kann namlich etwaige Vermodgen verwalten und dass Erlose aus dem
Stiftungsvermogen der jeweiligen Helfervereinigung ausschutten.

GCrundsatzlich fallt keine Erbschaftsteuer und Koérperschaftssteuer an, sofern
eine Gemeinnutzigkeit des Helfervereins festgestellt wurde. Dies gilt es aber im
Einzelfall immer zu prufen. Deshalb ist es oft sinnvoll neben der Ubernahme der
Vermobgen durch die lokale Helfervereinigung auch die Annahme des Vermacht-
nisses durch die THW- Stiftung, die THW- Bundesvereinigung oder die jeweilige
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http://inventied.de/service/vlr-beschaffungsunterstuetzung

2.3 - Institutionen & Organisationen

2.3.1 — Sparkassen, Lottoverband und Stiftungen
Sparkassen und Genossenschaftsbanken sind traditionell eng mit ihrer Region
verbunden. lhr gesellschaftliches Engagement ist fest in ihrer Unternehmens-
philosophie verankert: 2023 unterstutzte die Sparkassen-Finanzgruppe allein
mit Uber 500 Millionen Euro Projekte in ganz Deutschland, davon rund 149 Millio-
nen Euro im sozialen Bereich. Sie férdern gezielt Initiativen, die das Gemeinwohl
starken — dazu zahlen auch Katastrophenschutz und Ehrenamt.

Viele Sparkassen verfugen Uber eigene Stiftungen, die regionale Projekte unter-
stUtzen, und bieten zudem Crowdfunding-Plattformen an, auf denen Vereine ihre
Anliegen vorstellen kdnnen.

Die Mission

Suchen Sie gezielt das Gesprach mit |hrer értlichen Sparkasse oder Genossen-
schaftsbank. Eine kurze, pragnante Projektbeschreibung und der Hinweis auf den
Mehrwert fur die Region erhéhen die Chancen auf Unterstutzung erheblich.

Eine entsprechende Vorlage finden Sie hier:
inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

1: Grundlagen der
Spendenakquise

Auch Stiftungen - sowohl bundesweit als auch lokal — sind wichtige Partner. Die
Stiftung Technisches Hilfswerk (THW) etwa férdert gezielt Projekte im Bereich
Katastrophenschutz und Jugendarbeit. Lokale Stiftungen sind oft offen fur
innovative Ansatze und unterstltzen gerne Projekte, die das Leben in ihrer Region
verbessern.

2.3.2 - Lotterien und Férderwerke

Die staatlichen Lotteriegesellschaften, darunter die GlucksSpirale und LOTTO, sind
eine der gréRten Forderquellen fur gemeinnutzige Projekte in Deutschland. Allein
die GlucksSpirale unterstUtzte im vergangenen Jahr 95 Projekte des Deutschen
Roten Kreuzes mit mehr als 2,7 Millionen Euro. Auch fur THW-Helfervereine bieten
sich hier Chancen: Viele Lotteriegesellschaften fordern Projekte im Bereich Katas-
trophenschutz, Nachbarschaftshilfe oder Jugendarbeit. Die Antragsverfahren
sind meist klar strukturiert — eine Uberzeugende Projektbeschreibung und ein
konkreter Finanzierungsplan sind hier entscheidend.

2: Identifizierung
potenzieller Spender

2.3.3 - Wohltatigkeitsorganisationen und Service-Clubs

Service-Clubs wie Rotary, Lions, Soroptimist International, Zonta oder Kiwanis sind
in vielen Stadten aktiv und engagieren sich fur soziale Projekte. lhre Mitglieder
sind haufig gut vernetzt und verfugen Uber wertvolle Kontakte in Wirtschaft,
Politik und Gesellschaft. Die Clubs organisieren regelmafig Fundraising-Aktionen
und unterstUtzen mit den Erldsen lokale Hilfsprojekte. Besonders wirkungsvoll
ist es, Mitglieder dieser Clubs als FuUrsprecher oder Schirmherren fur das eigene
Projekt zu gewinnen.

3: Weitere Wege der
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Ein Beispiel: Ein Rotary-Club Iadt den THW-Ortsverband zu einem Vortragsabend
ein — daraus kann nicht nur eine Spende, sondern auch eine langfristige Partner-
schaft mit entsprechender Unterstutzung entstehen.

4: Ansprache an
potenzielle Spender

Auch die Zusammenarbeit mit Wohltatigkeitsorganisationen und anderen
gemeinnutzigen Vereinen kann Synergien schaffen. Sie bringen Erfahrung im
Fundraising mit und bieten Zugang zu eigenen Netzwerken, wodurch gemein-
same Leuchtturmprojekte entstehen kénnen.
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THW- Landeshelfervereinigung im Vorhinein zu prufen. Sollte das Vermobgen an
die Bundesanstalt entfallen, gelten bei der Verausgabung die Regeln der behord-
lichen Beschaffung. Dies kann leicht ummgangen werden, sofern das Legat an die
jeweilige gemeinnutzige Koérperschaft Ubertragen wird.

Die Mission

2.3.4 - Stadtwerke, Energieversorger und Entsorgungsunternehmen
Stadtwerke und regionale Energieversorger sind oft kommunal gepragt und
engagieren sich aktiv fur das Gemeinwohl. Oft haben sie eigene Férderprogramme
fur gemeinnutzige Projekte oder unterstlUtzen das Ehrenamt durch Sachspenden
—etwa durch die Bereitstellung von Treibstoff fur Einsatzfahrzeuge.

Ein Uberzeugendes Konzept, das den Nutzen fur die Region betont, 6ffnet
hier oft TUren. In der Vergangenheit hat es sich bewahrt, gezielt die Unterneh-
menskommunikation oder das Nachhaltigkeitsmanagement anzusprechen und
konkrete Kooperationsmaglichkeiten anzubieten.

Ein Beispiel:
Auch Sachspenden sind moéglich: So kann ein Energieversorger den Treibstoff fur
den Einsatz des Vario-Load-Rescue sponsern.

1: Grundlagen der
Spendenakquise

Ein Musteranschreiben und eine Uberzeugende Projektbeschreibung finden Sie
hier:

2: Identifizierung
potenzieller Spender

inventied.de/service/vIr-beschaffungsunterstuetzung/

2.4 - Blirgermeister / Kommune
Die Kommune bzw. der Burgermeister selbst kommen als potenzieller Spender
auch in Frage. Auch wenn es sich hier nicht um eine Spende im klassischen Sinne
handelt, sondern vielmehr eine Abgabe 6ffentlicher Mittel fur einen bestimmten
Zweck, haben die Kommune und der Burgermeister auch ein starkes Interesse
daran, dass der Ortsverband bestmoéglich aufgestellt ist.

Politiker selbst haben teilweise auch eine hohe Spendenbereitschaft fur inter-
essante Projekte.
In einem Beispiel hat ein Mandatstrager eines Kreises 500 € an einen THW Helfer-
verein gespendet.
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4: Ansprache an
potenzielle Spender

Welche haben wir
noch nicht genutzt
und welche gibt es?

Umsetzung

Spendenkampagne der Social Media R
Kampagne escue

Planung der Vario-Load-
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3: Weitere Wege der
Mittelbeschaffung und
Offentlichkeitsarbeit

3.1 - Veranstaltungen: Tag der offenen Tur, Kuchenverkauf,
Benefizlauf, Technikabend fur Kinder

Neben der direkten Ansprache von Spendern kann der THW-Helferverein auch
eigene Veranstaltungen organisieren, um Spenden zu sammeln.
Bewahrt haben sich zum Beispiel:

- Der Verkauf von Essen und Getranken bei Festen und Veranstaltungen hat
in der Vergangenheit schon mehrere Tausend Euro Einnahmen generiert.
Beispielhafte Veranstaltungen waren:

> Softdrinks, Bier, Wein und Kuchen bei einem Tag der offenen Tur des THW
OV's

> Grillen und Getranke bei Festen/Veranstaltungen in der Stadt/ in der Region
- Benefizlaufe, bei denen Laufer von Sponsoren unterstutzt werden

- Technikabende fur Kinder, bei denen die Arbeit des THW spielerisch vermittelt
wird

- Infoabend fur BlUrger: Wie bereite ich mich auf einen Stromausfall/ Blackout vor

Solche Veranstaltungen haben mehrere Vorteile: Sie generieren nicht nur
Spendeneinnahmen, sondern machen auch die Arbeit des THW in der Offent-
lichkeit sichtbar. Zudem starken sie den Zusammenhalt und die Motivation im
Ortsverband. Durch die erhéhte Sichtbarkeit fordern sie auch die Gewinnung von
Neumitgliedern und die Starkung des Ehrenamts.

Die lokale Presse berichtet gerne Uber solche Ereignisse, im Zweifelsfall lohnt es
sich auch diese explizit einzuladen, damit auch im Artikel auf die Mdglichkeit des
Spendens hingewiesen werden kann. Hier empfiehlt es sich direkt eine Bankver-
bindung oder Spendenwebsite anzugeben. Um die Spendenprozess so niedrig-
schwellig wie moglich zu gestalten, bieten sich Direkt-Zahlungsdienstleister wie
Paypal oder Patreon an, Uber die sofort mit einem URL-Link oder einen QR-Code
gespendet werden kann.

3.2 - Sachspenden

Neben Geldspenden sind auch Sachspenden eine wertvolle Unterstutzung fur die
THW-Helfervereinigung bzw. den THW-Ortsverband. Dabei kann es sich u.a. um
Ausrustungsgegenstande, Werkzeuge, Baumaterialien handeln.

Vielen Sachspenden mussten normalerweise aus der Kasse des THW-Ortsver-
bandes oder der THW-Helfervereinigung gezahlt werden. Durch die Sachspen-
den werden die Kosten reduziert, was in einem hoheren verfugbaren Budget fur
andere Beschaffungen resultiert.
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Fallbeispiel: Brauerei
Ein gelungenes Beispiel fur eine Sachspende ist die Kooperation eines THW-Helfer-
vereins mit einer regionalen Brauerei. Die Brauerei stellte dem THW kostenlos
ihre Produkte zur Verfligung.

Bei dem Tag der offenen Tir des OV'’s konnten somit Einnahmen generiert
werden, um dem Ziel zum eigenen Vario-Load-Rescue ein grofBes Stlick ndher zu
kommen.

Die Mission

Solche Win-Win-Situationen sind ideal, weil sie beiden Seiten einen Mehrwert
bieten. Der THW-Ortsverband erhalt eine wertvolle Sachspende, die Brauerei
kann sich als UnterstUtzer der Einsatzkrafte und die Marke prasentieren.

3.3 - Crowdfunding-Plattformen

Eine weitere Mdglichkeit, Spenden fur den Vario-Load-Rescue zu sammeln, sind
Crowdfunding-Plattformen im Internet. Hier kann der THW Helferverein sein
Projekt vorstellen und um UnterstlUtzung durch viele kleine Spenden bitten.

1: Grundlagen der
Spendenakquise

Crowdfunding hat den Vorteil, dass es eine groBe Reichweite hat und auch
Menschen aulBerhalb der Region erreicht. Zudem kann es die Verbundenheit von
Spendern mit dem Projekt erhéhen, da sie die Entwicklung verfolgen und sich als
Teil des Erfolgs fuhlen kdnnen.

Allerdings ist Crowdfunding auch mit Aufwand verbunden: Das Projekt muss
ansprechend prasentiert werden, es mussen regelmafig Updates gepostet und
Fragen beantwortet werden. Auch die Gegenleistungen fur Spender (sogenannte
»,Dankeschons”) mussen organisiert und gegebenenfalls verschickt werden.

2: Identifizierung
potenzieller Spender

Es macht unter Umstanden auch Sinn, nicht das ganze Projekt Uber eine
Crowdfunding Aktion abzubilden. Je nach Projekt und Anbieter, muss manchmal
eine Mindestsumme prozentual von der Gesamtsumme erreicht werden, da sonst
keine Auszahlung erfolgt.

Daher kdnnte es sinnvoll sein beispielsweise nur Teile wie die Elektrik und
Beladung wie Kisten und Werkzeugkoffer Uber eine Crowdfunding Kampagne zu
realisieren.

Generell sollte das Crowdfunding Projekt so skaliert werden, dass die Summe
auch erreichbar ist.

3: Weitere Wege der
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Allgemein empfiehlt es sich je nach Anbieter zu schauen, wie die Konditionen
sind. Denn je nach Anbieter kbnnen Spenden, die Uber den Zielwert hinausgehen,
begrindet auch verwendet werden.
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Die Erfahrung zeigt, dass man bei der Spendengenerierung nicht alles auf eine
Karte setzen sollte. ZielfUhrender ist es oft die Gelder aus mehreren Quellen bezie-
hen, um den Projekterfolg zu sichern.

Ein Beispiel:

Ein THW- Helferverein startete eine Crowdfunding-Kampagne flr einen neuen
Anhdanger. Als Dankeschon gab es je nach Spendenhéhe THW-Merchandising,
eine Einladung zur Einweihungsfeier oder eine Nennung auf der Unterstutzer-
Tafel am Anhdnger. Die Kampagne war erfolgreich und der Anhanger konnte
angeschafft werden.
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Plattformen, auf denen in der Vergangenheit Crowdfunding Aktionen realisiert

werden konnten, sind Folgende:

- www.starthext.com

- www.betterplace.org

- www.iele-schaffen-mehr.de

- www.99funken.de

Es lohnt sich immer die Augen offen zu halten nach lokalen Crowdfunding Platt-

formen, wie hier am Beispiel Augsburg:
www.mehrgeben.de

Anbei finden Sie einen Beitrag von der Sparkasse Augsburg zu einer erfolgreich

umgesetzten Kampagne auf inrer Plattform:
blog.sska.de/allgemein/50-000-e-fuer-die-retter-der-region/

Welches Budget Welche Welche haben wir
habe ich, was wird Méglichkeiten noch nicht genutzt
noch benétigt? haben wir bereits? und welche gibt es?

Umsetzung
der Social Media
Kampagne

Planung der
Spendenkampagne
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4: Ansprache an
potenzielle Spender

Die Ansprache potenzieller Spender ist ein entscheidender Erfolgsfaktor fur die
Spendenakquise. Dabei gilt es, die richtigen Kanale und Botschaften zu wahlen,
um Unternehmen, Privatpersonen und Stiftungen fur die UnterstUtzung des
Vario-Load-Rescue zu gewinnen.

4.1 — Personlichen Kontakt herstellen

Der persdnliche Kontakt ist oft der SchlUssel zum Erfolg bei der Spenderanspra-
che. Nutzen Sie bestehende Verbindungen von Einsatzkraften und UnterstUtzern
des THW-Ortsverbands und des THW-Helfervereins, um potenzielle Spender
direkt anzusprechen.

Ein Gesprach das personlich gefuhrt wird, kann auf einer anderen Vertrauens-
ebene stattfinden als beispielsweise ein Telefongesprach.
Dieses Vorgehen hat sich in der Vergangenheit bewahrt:

- Vereinbaren Sie einen Termin mit den Entscheidungstragern in Unternehmen
oder Stiftungen

- Bereiten Sie sich grundlich vor und stellen Sie die Vorteile einer Unterstltzung
klar heraus

- Horen Sie aufmerksam zu und gehen Sie auf die spezifischen Interessen des
Gesprachspartners ein

Bleiben Sie auch bei Absagen freundlich und fragen Sie nach den Grunden -
vielleicht ergibt sich spater eine neue Chance.

4.2 — Klare Botschaft kommunizieren

Ihre Botschaft an potenzielle Spender muss klar, verstandlich und Uberzeugend
sein. Genaue technische Spezifikationen sind fur die meisten Geldgeber oft nicht
interessant. Stellen Sie den gesellschaftlichen Nutzen des Vario-Load-Rescue in
den Mittelpunkt: Schnellere Hilfe bei Unglicken und Katastrophen rettet Leben
und lindert Not. Die regionale Vorsorge wird verbessert und durch attraktive und
effiziente Einsatzmittel wird das Ehrenamt gestarkt, was wiederrum der Region
zugutekommt.

Entwickeln Sie eine Story, die im besten Fall auf den Spender angepasst ist,
Emotionen bei ihm weckt und im Gedachtnis bleibt. Nutzen Sie Storytelling-
Techniken, um den Zweck |hrer Kampagne zu transportieren. Ganz plump sind
die drei Hauptelemente:

- Die Ausgangssituation: Welche Herausforderungen bestehen ohne den
Vario-Load-Rescue?

- Die Losung: Wie hilft der THW-Ortsverband mit dem Vario-Load-Rescue, die
Situation zu verbessern?

- Das Happy End: Welche positiven Auswirkungen hat der Einsatz des
Vario-Load-Rescue?
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Ein Muster mitdem Vario-Load-Rescue zu den drei Hauptelementen finden Sie hier:

inventied.de/service/vIr-beschaffungsunterstuetzung/

4.3 - Spendenbriefe: Timing und Inhalt

Spendenbriefe sind ein klassisches Instrument der Spenderansprache. Trotz
Digitalisierung sind sie weiterhin relevant, da sie eine personliche Ansprache
ermobglichen und verbindlicher sind als digitale Inhalte. FUr den Erfolg sind Timing
und Inhalt entscheidend.

Tipps flir wirksame Spendenbriefe:

- Gestalten Sie den Brief optisch ansprechend und Ubersichtlich mit Absatzen
und Hervorhebungen

- Gestalten Sie den Briefumschlag optisch ansprechend, arbeiten Sie mit der
Symbolik Ihres Ortsverbandes- oder Helfervereins

- Formulieren Sie eine klare Handlungsaufforderung: Was genau soll der Spender
tun?

- Legen Sie einen Uberweisungstrager, ein RUcksendeformular oder einen
QR-Code bei, um es fur den Spendenden so einfach wie méglich zu gestalten

- Versenden Sie die Briefe zum richtigen Zeitpunkt, z.B. vor Weihnachten oder
nach Katastrophen, wenn die Spendenbereitschaft hoch ist

Inhaltlich sollte der Brief die Dringlichkeit und Relevanz des Anliegens vermitteln.
Erklaren Sie, warum gerade jetzt Spenden bendtigt werden und wie sie dabei
helfen, einen Vario-Load-Rescue zu beschaffen. Nutzen Sie Beispiele und Zitate,
um die Wirkung zu veranschaulichen.

Es besteht naturlich die Moglichkeit die Briefe auch digital per Mail zu versenden.
Unserer Erfahrung nach sorgen die physischen Briefe fur mehr Resonanz, sie sind
aber naturlich auch aufwendiger in der Herstellung und im Versand.

Eine Vorlage zu einem Spendenbrief finden Sie unter folgendem Link:
inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/
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4.4 — Unternehmen gezielt ansprechen

Bei der Ansprache von Unternehmen ist es wichtig, gezielt vorzugehen und
passgenaue Angebote zu machen. Recherchieren Sie vorab, welche Unterneh-
men zur Zielgruppe passen und ob sie eine Corporate Social Responsibility-Strate-
gie (gesellschaftliche und nachhaltige Verantwortungsstrategie eines Unterneh-
mens) verfolgen. Mogliche Ansatzpunkte:

Die Mission

- Unternehmen mit Bezug zu Rettungsdiensten oder Katastrophenschutz
- Firmen, die in der Region verwurzelt sind und sich dort engagieren wollen

- Unternehmen, die Wert auf gesellschaftliche Verantwortung und Nachhaltig-
keit legen

1: Grundlagen der
Spendenakquise

Treten Sie mit einem konkreten Vorschlag an Unternehmen heran, der auf deren
Interessen zugeschnitten ist. Das k&dnnen zum Beispiel Sponsoring-Pakete mit
Werbemoglichkeiten sein.

Um Unternehmen zu finden, die als Spender infrage kommen, lohnt es sich
einen Blick in Onlinedatenbanken mit Firmenverzeichnissen zu werfen. Die regio-
nale Industrie- und Handelskammer bietet einen solchen Service oft an.

4.5 - Stiftungen Uberzeugen

2: Identifizierung
potenzieller Spender

Viele Stiftungen férdern gemeinnutzige Projekte - wie den Vario-Load-Rescue.
Allerdings erhalten sie oft deutlich mehr Antrage als sie bewilligen kénnen.

Wir empfehlen in zuerst telefonisch Kontakt aufzunehmen und das Projekt
am Telefon zu pitchen. So bekommt man schon einmal erstes Feedback und
kann beim schriftlichen Férderantrag gegebenenfalls noch einmal nachbessern.
Bestandteile eines erfolgreichen Férderantrags:

- Pragnante Zusammenfassung des Projekts mit den wichtigsten Fakten

- Beschreibung der Ausgangssituation und des Losungsansatzes

3: Weitere Wege der
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- Konkrete Ziele, Zielgruppen und Meilensteine
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- Zeit- und Kostenplan mit Finanzierungsubersicht
- Darstellungder KompetenzendesTHW-Ortsverbandsundder Projektbeteiligten

Achten Sie darauf, die formalen Kriterien der Stiftung genau zu erfullen und alle
geforderten Unterlagen beizufugen.

Arbeiten Sie mit dem offiziellen Symbol des Helfervereins, wenn moglich
auch einem Stempel und einer Unterschrift, um die Seriositat des Projekts zu
unterstreichen.

4: Ansprache an
potenzielle Spender

Eine Vorlage zu einem Spendenbrief an Stiftungen finden Sie unter folgendem
Link: inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

4.6 — Privatpersonen als Dauerspender gewinnen
Privatpersonen sind eine wichtige Zielgruppe fur kontinuierliche Spenden.
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Link: inventied.de/service/vlr-beschaffungsunterstuetzung/ 

Denn viele kleine Betrage summieren sich und bieten eine verlassliche
Planungsgrundlage.

Um Privatpersonen als Dauerspender zu gewinnen, ist eine durchdachte Strate-
gie notig:

- Identifizieren Sie verschiedene Spendersegmente und entwickeln Sie passende
Angebote, z.B.:

> Patenschaften fUr bestimmte, bereits bestehende Einsatzmittel, wie einem
GKW oder einem Vario-Load

> Der Ehrenmitgliedschaft im Helferverein des THW Ortsverbandes

- Nutzen Sie emotionale Ansprache und zeigen Sie, welche konkrete Wirkung
regelmaflige Spenden haben. FUhren Sie z.B. auf der Website der Helfervereini-
gung eine Ubersicht ein, was in welchem Jahr von den Mitgliedbeitragen und
Spenden realisiert werden konnte.

- Machen Sie das Spenden einfach, z.B. mit Online-Formularen und Einzugser-
machtigungen, sowie Paypal & Patreon Links, bzw. QR-Codes.

- Nennen Sie die Spender bei &ffentlichen Veranstaltungen, dies sorgt fur eine
hohe Anerkennung der geldgebenden Personen

- Pflegen Sie den Kontakt durch Danksagungen und Berichte Uber die
Projektfortschritte

Gewinnen Sie Multiplikatoren wie engagierte Unterstutzer oder lokale Persénlich-
keiten, die in ihrem Umfeld fUr Dauerspenden werben. Veranstaltungen und Aktio-
nen wie ein ,Tag der offenen Tur" kbnnen nicht nur dabei helfen durch Verkaufe
Gelder zu generieren. Sie sind auch eine sehr gute Gelegenheit um Mitglieder fur
den THW-Helferverein zu gewinnen.

Welches Budget Welche Welche haben wir
habe ich, was wird Méglichkeiten noch nicht genutzt
noch benétigt? haben wir bereits? und welche gibt es?

Umsetzung
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5: Offentlichkeitsarbeit
und Social Media

Offentlichkeitsarbeit und Social Media sind wichtige Bausteine fur eine erfolg-
reiche Spendenakquise. Sie helfen dabei, das Spendenprojekt Vario-Load-Rescue
bekannt zu machen, potenzielle Spender zu erreichen und eine Beziehung zu
UnterstUtzern aufzubauen.

5.1 - Social Media: Strategien fur Helfervereine und
Ortsverbande

Social-Media-Plattformen wie Facebook, Instagram oder TikTok bieten grofRe
Chancen fur die Kommunikation von Helfervereinen und THW-Ortsverbanden.
Mit einer durchdachten Social-Media-Strategie lassen sich viele Menschen errei-
chen und fur das Projekt begeistern. Es lohnt sich Junghelfer in diese Bereiche mit
einzubinden, da diese oft sehr affin im Bereich Social-Media sind und die neusten
Trends kennen.

Wichtige Elemente einer Social-Media-Strategie:

- Definieren Sie lhre Zielgruppen und wahlen Sie passende Plattformen und
Formate

> In der Vergangenheit hat sich ein Mix aus Facebook und Instagram bewahrt,
da viele Ortsverbande und Helfervereine dort schon eine grof3e Follower-
schaft haben.

> Um noch mehr potenzielle Spender zu erreichen, kann sich der Einsatz einer
Ad (Werbeanzeige) lohnen. Diese kosten nicht viel, sorgen aber dafur, dass
die Reichweite des Posts deutlich vergroRert wird.

- Beide Plattformen gehoéren zum gleichen Konzern (Meta Platforms, Inc.), was
das Ausspielen der Werbung vereinfacht. Wie man gleichzeitig Werbung auf
Facebook und Instagram schaltet, erklaren wir Ihnen in dem kurzen Video, dass
Sie unter :_inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/ finden.

- Entwickeln Sie einen redaktionellen Plan mit relevanten Themen und Beitragen

> Eine vorausgefullte Vorlage mit beispielhaften Inhalten, finden Sie unter
folgendem Link:_inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

- Setzen Sie auf eine Mischung aus Information, Unterhaltung und Interaktion.
Gerade die Unterhaltungskomponente wird dafur sorgen, dass Sie viele Nutzer
erreichen.

- Nutzen Sie Bilder, Videos und Storys, um lhre Botschaften anschaulich zu
vermitteln

> Unter folgendem Link kénnen Sie Fotos und Videos fur lhre Vario-
Load-Rescue Kampagne downloaden: inventied.de/service
vir-beschaffungsunterstuetzung/
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> Reagieren Sie auf Kommentare und Anfragen und binden Sie lhre Follower
aktiv ein um die Reichweite weiter zu boosten.

- Analysieren Sie Reichweite und Interaktionen, um lhre Strategie kontinuierlich
zu optimieren

Die Mission

- Unter folgendem Link erklaren wir lhnen in einem kurzen Video dies
Basics zum Thema Analyse von Social-Media-Posts: inventied.de/service/
vir-beschaffungsunterstuetzung/

Achten Sie auf eine authentische und dialogorientierte Kommunikation. Social
Media lebt von Echtzeit und Nahe - nutzen Sie dies, um Vertrauen aufzubauen
und Unterstutzer zu gewinnen.

Spendenakquise

5.2 - Follower fur den Helferverein auf Social-Media
gewinnen

1: Grundlagen der

Um mit Social-Media organisch (d.h. ohne Werbungschaltung) Spenden fur den
Vario-Load-Rescue zu generieren, braucht es zunachst eine ausreichende Zahl an
Followern. Diese zu gewinnen, ist eine Aufgabe, die Kreativitat erfordert.
Moglichkeiten, um Follower aufzubauen:

- Nutzen Sie die bereits vorhandene Reichweite des Social-Media-Auftritts lhres
Ortsverbandes und verweisen Sie dort immer wieder auf die Social-Media-
Kanale des Helfervereins, sowie auf die Website des Helfervereins

2: Identifizierung
potenzieller Spender

- Laden Sie Follower, die den Social-Media-Plattformen lhres Ortsverbandes
folgen auf die Seite des Helfervereins ein

- Nutzen Sie wie in Kapitel 5.1 beschrieben, Social-Media-Advertising, um neue
Zielgruppen zu erschlieRen

- Starten Sie Aktionen und Gewinnspiele, die zur Interaktion und zum Teilen
animieren

Wichtig ist, dass Sie Ihre Follower nicht nur gewinnen, sondern auch halten. Dafur
braucht es regelmaf3ige Updates, interessante Inhalte und im besten Fall eine
lebendige Community. Im Idealfall betreibt der Beauftragte fur Offentlichkeits-
arbeit die Accounts des Helfervereins und des Ortsverbandes, parallel. Dadurch
kann sichergestellt werden, dass ein guter Mix aus Informationen und Unterhal-
tung auf beiden Kanalen bereitgestellt werden kann.

3: Weitere Wege der
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5.3 - Die Rolle der Medien: Zeitungsberichte und
offentliche Aufmerksamkeit

4: Ansprache an
potenzielle Spender

Auch klassische Medien wie Zeitungen, Radio oder Fernsehen spielen fur die
Offentlichkeitsarbeit weiterhin eine wichtige Rolle. Berichte und Interviews in
diesen Medien erreichen oft andere Zielgruppen als Social-Media und erhdhen
die Bekanntheit und Glaubwurdigkeit des Projekts.

Ansatzpunkte fiir die Medienarbeit:

- Versenden Sie Pressemitteilungen zu anstehenden Spendenveranstaltungen
oder Benefizlaufen, sowie zu wichtigen Meilensteinen

und Social Media

21

5: Offentlichkeitsarbeit



http://inventied.de/service/vlr-beschaffungsunterstuetzung/ 
http://inventied.de/service/vlr-beschaffungsunterstuetzung/ 

- Laden Sie Journalisten der lokalen Presse und von lokalen Fernsehsendern zu
Veranstaltungen und Aktionen ein

- Bieten Sie Interviews mit Verantwortlichen oder Experten an
- Stellen Sie Bildmaterial und O-Téne fur die Berichterstattung zur Verfigung
- Schreiben Sie Gastbeitrage oder Leserbriefe fur Zeitungen und Magazine

Pflegen Sie im besten Fall langfristige Kontakte zu Journalisten und Redaktionen.
Unsere Erfahrung hat gezeigt: je besser die Journalisten und Redaktionen Sie und
Ihr Projekt kennen, desto eher werden sie darUber berichten.

5.4 — Kreative Spendenaktionen: Aufmerksamkeit und
Engagement erzeugen

Kreative Spendenaktionen sind ein wirksames Mittel, um Aufmerksamkeit fur die
Beschaffung des Vario-Load-Rescue zu erzeugen und Menschen zum Mitmachen
zu motivieren. Ob Spenden-Challenge, Benefizkonzert oder Sponsorenlauf - der
Fantasie sind keine Grenzen gesetzt.

Ideen fur Spendenaktionen:

- Starten Sie einen Aufruf, bei dem jeder Spender ein Foto von sich mit einer
Spendendose oder einer Din A4 Seite postet auf der man die Aktion sehen kann.

- Organisieren Sie einen Spendenlauf, bei dem Laufer sich pro Kilometer sponsern
lassen. Das funktioniert besonders gut in Kooperation mit einem Unternehmen.
Kombinieren Sie hierzu gerne die Informationen aus Kapitel 3.

- Eine Uberaus schone und erfolgreiche Spendenwanderung, wurde von einer
Helferin aus dem Ortsverband Cochem durchgefuhrt. Einen ausfuhrlichen
Bericht Uber die Wanderung und weitere Informationen, finden Sie hier.

- Veranstalten Sie eine Versteigerung mit bekannten Personen aus lhrer Stadt/
Gemeinde oder besonderen Erlebnissen.

- Rufen Sie zu kreativen Spendenaktionen wie Kuchenbacken oder Bastelarbei-
ten auf (siehe Kapitel 3.1).

- Initiieren Sie Patenschaften, bei denen Spender eine symbolische Patenschaft
fur Teile des Vario-Load-Rescue Ubernehmen.

- Wichtig ist, dass die Aktionen gut vorbereitet und begleitet werden. Kommu-
nizieren Sie Ziele, Termine und Teilnahmebedingungen klar und sorgen Sie fur
eine professionelle Abwicklung. Im Anschluss berichten Sie Uber Ergebnisse
und danken allen Beteiligten.

5.5 - Transparenz und Wirkungskommunikation

Transparenz und Wirkungskommunikation sind entscheidend, um Vertrauen zu
schaffen und Spender langfristig zu binden. Machen Sie deutlich, wofur die Spenden
verwendet werden und welche konkreten Ergebnisse damit erzielt werden.
Maéglichkeiten der Wirkungskommunikation:
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- Veroffentlichen Sie regelmaBige Projektberichte und Updates zum
Spendenstand.

- Zeigen Sie anhand von Beispielen, wie der Vario-Load-Rescue die Arbeit des
THW verbessert. Einige Musterbeispiele finden Sie unter folgendem Link:
inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

Die Mission

- Lassen Sie Einsatzkrafte und Betroffene in Interviews oder Videobotschaften zu
Wort kommen

- Erstellen Sie Infografiken oder Animationen, die Zusammenhange
verstandlich erklaren. Beispiele finden sie unter folgendem Link:
inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

- Laden Sie Spender zu Vor-Ort-Terminen ein, um ihnen den Vario-Load-Rescue
hautnah zu zeigen

1: Grundlagen der
Spendenakquise

Nutzen Sie verschiedene Kanale wie Website, Social Media, Newsletter oder
Jahresberichte, um lhre Botschaften zu streuen. Achten Sie auf eine verstandliche
und anschauliche Sprache und vermeiden Sie Fachbegriffe oder AbkUrzungen,
die fur Menschen die nicht im THW engagiert sind, nichtssagend sind.

2: Identifizierung
potenzieller Spender

inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

3: Weitere Wege der
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4: Ansprache an
potenzielle Spender

Welches Budget Welche Welche haben wir
habe ich, was wird Méglichkeiten noch nicht genutzt
noch benétigt? haben wir bereits? und welche gibt es?

Umsetzung

Spendenkampagne der Social Media o
Kampagne escue

Planung der Vario-Load-

und Social Media
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Epilog: Gemeinsam zum Ziel

Der Weg zum eigenen Vario-Load-Rescue ist kein leichter (mit dieser Anleitung
wollen wir es Ihnen so leicht wie moglich machen) — aber er ist lohnenswert und
machbar. Die Erfahrungen vieler THW-Ortsverbande zeigen, dass mit Engage-
ment, Kreativitat und Durchhaltevermdgen grof3e Ziele erreicht werden kdnnen.

Die Bedeutung von Gemeinschaft und Zusammenarbeit

Ein entscheidender Erfolgsfaktor ist dabei die Gemeinschaft und Zusammen-
arbeit - innerhalb des Ortsverbands, mit der Helfervereinigung, mit Partnern und
Unterstltzern. Nur gemeinsam lasst sich die Kraft entwickeln, die es braucht, um
ein so ambitioniertes Projekt zu stemmen.

Dabei ist es wichtig, alle Beteiligten von Anfang an einzubinden und fur die Vision
zu begeistern. Je mehr Menschen sich mit dem Vario-Load-Rescue identifizieren
und sich dafur einsetzen, desto groBer sind die Chancen auf Erfolg.

Nutzen Sie die vielfaltigen Talente und Netzwerke |hrer Einsatzkrafte und Unter-
stutzer. Oft ergeben sich ungeahnte Méglichkeiten, wenn jeder seine Kontakte
und Fahigkeiten einbringt. Wertschatzen und fordern Sie dieses Engagement - es
ist das Fundament lhres Projekts.

Starten Sie die Beschaffung des Vario-Load-Rescues mit einem Kick-
Off Meeting, bei dem Sie alle Mitglieder aus der Helfervereinigung und des
Ortsverbandes einladen. Bereiten Sie das Meeting vor und erfragen Sie,
welche Talente und welches Netzwerk die Personen einbringen kdnnen.

Eine PowerPoint/ Open Office Vorlage finden sie unter:
inventied.de/service/vir-beschaffungsunterstuetzung/

Ausblick und nachste Schritte

Mit diesem Leitfaden haben Sie nun einen umfassenden Uberblick Uber die
Moglichkeiten der Spendenakquise fur den Vario-Load-Rescue erhalten. Von den
Grundlagen Uber die Ansprache potenzieller Spender bis hin zu Offentlichkeits-
arbeit und Social Media - die wichtigsten Aspekte wurden beleuchtet und mit
praktischen Tipps unterlegt.

Nun liegtesan lhnen,die Erkenntnisse in die Praxis umzusetzen und fur Ihren Helfer-
verein anzupassen. Entwickeln Sie eine Strategie, die zu lhren Zielen, Zielgruppen
und Ressourcen passt. Setzen Sie Prioritaten und gehen Sie Schritt fur Schritt vor.
Feiern Sie Etappenerfolge und lernen Sie aus Ruckschlagen. Bleiben Sie flexibel
und passen Sie |hre Vorgehensweise bei Bedarf an. Vor allem aber: Behalten Sie die
Vision vor Augen und geben Sie nicht auf, auch wenn es mal schwierig wird.

Mit dem Vario-Load-Rescue investieren Sie in die Zukunft Ihres Ortsverbands, die
Effektivitat Ihrer Bergungsgruppe und in die Sicherheit |hrer Mitmenschen. Sie
schaffen die Voraussetzungen fur schnellere und effektivere Hilfe im Notfall.

Der Weg mag noch weit sein — aber jeder Schritt bringt Sie naher. Und am Ende
werden Sie nicht nur einen Vario-Load-Rescue in |hrem Fuhrpark haben, sondern
auch die Erfahrung und das gute Gefuhl, gemeinsam etwas GrofRes geschafft zu
haben.

In diesem Sinne: Viel Erfolg bei der Spendenakquise und allzeit gute Fahrt mit
Ihrem neuen Vario-Load-Rescue!
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